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B COLLE D’ORO/ E trale pit importanti realta del settore orticolo siciliano, costituita nel 1974 sul territorio ragusano, sotto forma di associazione, dalla famiglia Calabrese

Da tre generazioni, specializata nella produzione di ortaggi doc

Dal 2004 tra le prime Op siciliane. Vi aderisce un pool di aziende, due delle quali producono con metodo biologico

a qualita dei buoni pro-

dotti agricoli e orticoli
italiani, quella qualita che
primeggia nel mondo, in
Sicilia si nutre di tradizione
e si accompagna a innova-
zione costante, nellottica di
fare arrivare sulla tavola una
produzione buona, genuina
e salutare. Ma soprattutto
ampia, affidabile e flessibile.
E quanto, con rigore ed
estrema cura, scrupolosa-
mente da tre generazioni, fa
l’'azienda Colle d’Oro, ubica-
ta nel verde territorio ragu-
sano, a pochi chilometri dal
comune di Ispica. E tra le
piu importanti realta del set-
tore orticolo siciliano, costi-
tuita nel 1974, sotto forma di
associazione, dalla famiglia
Calabrese. Oggi come ieri
rimane a gestione familia-
re laddove il titolare, Pietro
Calabrese, ¢ ora affiancato
dai figli Loredana, Carmelo,
Salvatore e dal genero Tony
Solarino.
Dal 2004 lassociazione si ¢
costituita in una Organizza-
zione di Produttori, con la
nuova denominazione di So-
cieta consortile agricola Colle
d’Oro Op, a cui aderiscono
un pool di aziende, due delle
quali producono con metodo
biologico e le restanti con me-
todo a lotta intregrata. Tutto
nel segno di una flessibilita
produttiva che viaggia al pas-
so con i tempi garantendo
coltivazioni ecosostenibili ri-
spettose dellambiente e della
salute dell'uomo, e che vuole
soddisfare appieno un con-
sumatore esigente, preparato
e proiettato esclusivamente
sulla qualita di cio che arriva
sulla propria tavola.
La societd & specializzata
nella produzione di ortaggi
in serra e in pieno campo,
con un calendario che va da
settembre a giugno. Lintera
azienda si estende su unarea
di 1.200 ettari, in un territo-
rio ricadente nella Val di No-
to, oggi dichiarato Patrimo-
nio dell'umanita dell’'Unesco.
Il posizionamento geografi-
co, il sole, il mare, le verdi di-
stese pianeggianti, oltre alla
grande esperienza e profes-

sionalita, sono gli elementi
principali che caratterizzano
lattivita produttiva dell’Or-
ganizzazione. Del resto, in
questa realta imprenditoria-
le, e vale per la filiera agroa-
limentare nel suo complesso,
qualita e ambiente si legano
stretti nel rispetto della sa-
lute e nella tutela del consu-
matore finale. La notevole
superficie coltivata su un
territorio cosi esteso viene
gestita dalle aziende aderenti
al Consorzio, caratterizzate
da una spiccata specializza-
zione nelle produzioni sici-
liane. Ogni prodotto riporta
informazioni dettagliate in
ogni fase, dalla scelta del
terreno alla semina, dagli
interventi per la lotta contro
gli infestanti alla raccolta, al-
la lavorazione fino al punto
vendita, il tutto documentato
mediante registrazioni conti-
nue che garantiscono la com-
pleta tracciabilita.

Sono diversi i prodotti della
Colle d’Oro e tra i principali
si annoverano zucchine, ca-
rote, pomodori di differenti
tipologie, angurie, bietole
rosse, che vantano certifica-
zioni Ifs, GlobalGap, Tesco,
Pomodoro Igp di Ispica e
certificazione Bio. Insom-
ma, una qualita non solo
riconosciuta, ma soprattutto
attestata in modo sicuro e da
organismi di controllo de-
putati a farlo.

La societa é stata tra le azien-
de fondatrici del Consorzio
di tutela Igp Pomodoro di
Pachino, il cui disciplinare
classifica e tutela ben quat-
tro varieta di pomodoro - ci-
liegino, costoluto, grappolo
e tondo liscio -, con peculia-
rita diverse e destinate a vari
segmenti di mercato.

Si tratta di tipologie acco-
munate da un elevato grado
Brix, da una straordinaria
resistenza post raccolta e da
un colore brillante e attra-
ente. Non da meno, la Colle
d’Oro fa parte del Consorzio
di tutela per la Carota novel-
la di Ispica Igp. £ un prodot-
to che ha ottenuto I'Indica-
zione geografica protetta e
che gioca un ruolo impor-

La terza generazione posa davanti al proprio stand alla Fruit
Logistica di Berlino 2014 insieme al campione del mondo
Andrea Lucchetta, testimonial del progetto

tantissimo nell'economia del
territorio, grazie anche al
suo notevole successo sia sui
mercati nazionali che inter-
nazionali.

La stessa attenzione riposta
nella produzione ¢ riservata
pure al confezionamento dei
prodotti, naturalmente. Esso
avviene nello stabilimento
di circa 5 mila metri qua-
drati presso la sede di Ispica.
Vanta 15 linee di lavorazio-
ne con layout differenziato
per prodotti (carota, patata,
bietola, zucchino, pomodori
e melanzana), nonché di un
sistema di pallettizzazione
automatico, di un centro di
condizionamento, celle frigo
e di un impianto idrocoo-
ling per la prerefigerazione.
Ogni linea di lavorazione
¢ in grado di soddisfare le
molteplici richieste della
clientela, dal momento che
dispone di sistemi tecnolo-
gicamente avanzati che con-

sentono di calibrare, pesare, La linea
confezionare ed etichettare produttiva di
in automatico i prodotti in Colle d’Oro

una vasta gamma di imbal-
laggi, materiali e forme dif-
ferenti.

Cosi ¢ possibile confeziona-
re i prodotti nelle piu sva-
riate tipologie di confezioni,
dal cestino alla vaschetta,
al sacchetto, al vassoio in

La raccolta di
pomodoro

Confezioni di
pomodoro Snack

flowpack, in rete o alla rin-
fusa. Una volta confezionati,
gli ortaggi vengono commer-
cializzati sui diversi canali in
prevalenza della distribuzio-
ne organizzata (75%), presso
grossisti (17%), ortomercati
(5%) e industria (3%).

Ma non solo. Ecco qualche
altro numero che concorre
a dare la misura di questa
azienda di tutto rispetto. Es-
sa ¢ affermata sul territorio
nazionale a cui ¢ indirizzato
il 60% del prodotto tra biolo-
gico e convenzionale, mentre
un 40% di solo biologico vie-
ne commercializzato alleste-
ro, in Austria, Germania,
Gran Bretagna, Olanda e Da-
nimarca. Attualmente il 40%
della produzione ¢ biologica
e la tendenza ¢& in crescita
per prodotti come zucchina,
carota, patata, bietola rossa
e pomodori.Peraltro, in oc-
casione della manifestazione
Fruit Logistica di Berlino, la
Op Colle d’'Oro ha presenta-
to la linea di prodotti di alta
qualita con il brand “I Deli-
ziorti”. E una linea che parla
di eccellenza nella produzio-
ne e che riunisce sotto un
unico marchio la migliore
frutta e verdura italiana. A
elevata digeribilita e ad alto
valore nutrizionale, ¢ pensata
per i piu piccoli e per chi ha
necessita di seguire una die-
ta ricca di vitamine, sostanze
nutrienti e sali minerali. Ed &
disponibile in ogni periodo
dell’anno.

Educare | himbi a mangiare frutta e verdura

E un progetto della Colle d’Oro - produttrice, tra laltro, del marchio
I Deliziorti - realizzato grazie a un cortometraggio

Tm le novita presentate alla Fruit Lo-
gistica 2014 spiccano le produzioni
di prodotti a marchio I Deliziorti, come
il peperoncino dolce senza semi Angello
e i pomodori da snack Dulcemiel (ver-
de), Goloso (arancio) e Squisitello (verde
scuro). Inoltre, é stato avviato il progetto
di educazione alimentare nelle scuole,
che avra come testimonial, il campione
di pallavolo Andrea Lucchetta, anche
produttore di un cortometraggio.

Grazie al linguaggio dei cartoni animati
e in compagnia di maestre, amici, geni-
tori e nonni, fard riaccendere la voglia di
consumare frutta e verdura ai bambini,
attraverso la descrizione e lapprezza-
mento dei percorsi dal seme, dalla storia
della filiera produttiva sino alla tavola.
Alimentazione mediterranea e valoriz-
zazione dei prodotti Igp per i bambini
e le loro famiglie, con un’indicazione di
come - prima di una sana attivita moto-

ria e sportiva - ci si debba nutrire bene e
in modo sano. Questo il leitmotiv di un
messaggio puntato sullimportanza di
un corretto regime alimentare.

Il team e il gioco di squadra saranno
fondamentali nei progetti che verran-
no creati insieme. Bambini e famiglie
saranno il pubblico. Si giochera per lo-
ro, ci si allenera duramente per fornire
sempre un prodotto da Podio fondato
sui valori etici che sono accomunati al-
la “P” di Passione, quella che mette da
sempre Pietro Calabrese e la sua fami-
glia nellazienda Colle d’Oro, deliziando
i consumatori con i frutti degli orti... I
Deliziorti. E questo in una valle in cui
tutto é possibile, grazie appunto a Pietro
e a tutta la famiglia.




